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En consonancia con la generacidn milenio y posmilenio que se encuentra mayoritaria-
mente estudiando en la ULS, el 88% cuentan con un teléfono inteligente. El 32% cuenta
con computadora portatil e invierten cerca de $15 ddélares mensuales en Internet en
promedio. Mas del 98% cuenta con alguna forma de acceso a Internet y el 70% tiene
acceso a datos moviles en planes prepago. Son estudiantes conectados a Internet y asi-
duos a la movilidad digital.

Redes sociales que utiliza
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Los estudiantes de la ULS utilizan las redes sociales intensamente. El top 5 de las redes
sociales son las siguientes: 1) Facebook 2) Whatsapp 3) Facebook Messenger 4) Insta-
gramy 5) Youtube. Se refleja una tendencia hacia redes sociales de mensajeria y a las
que incorporan exclusivamente las imagenes y videos. Mas del 99% de los estudiantes de
la ULS cuentan con una red social.
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Universidad Luterana Salvadorefia
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Introduccién a la informatica

Uso de las TIC que hacen estudiantes de la Universidad Luterana Salvadorefia y su
relacion con los medios de comunicacion tradicional (mayo - junio del 2018)

Objetivo General:

e Conocer silos estudiantes de la ULS que hacen un uso intensivo de las  TIC,
se desvinculan de los medios de comunicacion tradicional.
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Los estudiantes de la ULS son mayoritariamente jévenes de hasta 28 afios, repre-
sentando el 74% de la poblacién estudiantil de la institucién. Este grupo pertene-
ce a la generacién posmilenio y una de sus mayores intereses son el uso de los
aparatos electrdnicos con acceso a Internet.



Medios por los que accesa a las noticias

B Medios de
acceso a
noticias

Redes Sociales

Visito los sitios web de los
medios de comunicacién

Veo los canales de televisién
salvadoreiios

Veo canales de televisién
extranjeros

Escucho la radio

Leo diarios y pericdicos
impresos

Por Youtube

No veo noticias

0 100 200 300 400

Los estudiantes de la ULS prefieren utilizar las redes sociales para informarse acerca de
las noticias en detrimento de los diarios impresos. El 60% no lee las noticias a través de
diarios impresos. Convirtiéndose en el medio que mas estan abandonando los estudian-
tes de la institucidn.

Acceso a television por Internet

Netflix
25,9%

Blim
2,1%
Amazon Prime

Ninguna 70,3%
70,3%

Aunque los servicios de video y de transmisiones en vivo en las redes sociales son de
corta data, la televisiéon convencional es la que menos esta siendo afectada por la llega-
da de Internet, en comparacién con la prensa escrita y la radio. Solo el 13% manifesté
que voluntariamente no ve televisidn por cable o por sefial abierta. Sin embargo, el 30%
dijo tener acceso a television por Internet y el 45% dijo ver transmisiones en vivo por
las redes sociales. Siendo las redes sociales mas utilizadas para ese fin: Face-
book Live, Youtube Live e Instagram Live.

Redes sociales donde ve transmisiones en vivo
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Los estudiantes van dejando paulatinamente de utilizar medios de comunicacién tradi-
cional en la medida que el acceso al Internet y los anchos de banda se los van permitien-
do. Todavia el reto mas grande esta en la asequibilidad de los servicios de Internet para
las empresas que se dedican a suministrar esos servicios. Por ahora, es la prensa escrita
la mas afectada por el Internet, la radio y la televisidn tradicional todavia cuentan con
cierto margen de audiencia y televidentes, aunque condenados a dejar de existir o a te-
ner un papel secundario en el mediano plazo.

Cdémo prefiere leer
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La forma en la que les gustaria acceder a los contenidos educativos es en formato digital.
Al 49% le gusta mas leer por el teléfono movil y solo el 30% prefiere los libros impresos.



